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1.PROSPECTER

Trouver des nouveaux clients, notamment enormenent de clients expatriés nouvellement 
installés en Cote d'Ivoire est l'un des principaux attraits de l'exposition. sur 2 journées, votre 
entreprise pourra rencontrer énormément de clients Belges, Français, Allemand, Arabe, 
Africains, Américains, Canadiens. une excellente opportunité de prospection à moindre coût. 

2. PRESENTER DE NOUVEAUX PRODUITS

Participer à AFRICA WEEK -END EXPO est le cadre idéal pour dévoiler un nouveau
produit ou service. L'évènement bien médiatisé constitue une bonne rampe de lancement.
Animation de stand, organisation de jeux concours, échantillonnage, relations presse autant de
moyens de communications déployer pour faire émerger votre innovation.

3.TISSER DES PARTENARIATS

Réunissant sur un même site plus de 200 entreprises de divers secteurs d'activités, AFRICA
WEEK-END EXPO est l'occasion de nouer des partenariats avec une autre entreprise ou 
investisseur par exemple, qui serait intéressé par votre innovation. Pour des PME, c'est le
moment de développer son réseau y compris à l'international.

4. S'INFORMER SUR SON MARCHÉ

Une exposition vente ne sert pas seulement à faire croître son chiffre d'affaire, il permet de
s'informer sur l'état du secteur et les nouvelles tendances, en allant découvrir les stands de
sociétés étrangères. On peut y glaner de bonnes idées à adapter ensuite pour son propre
marché. Les offres de formations également offertes à moindre coût permettent aux très petites
entreprises d'acquérir davantage de connaissance sans avoir a payer des études dans ces
domaines.

5.DOPER LA NOTORIÉTÉ DE L'ENTREPRISE

S'offrir un stand, c'est aussi donner a l'entreprise un moyen de cultiver son image et d' ameliorer
sa notoriete. Selon une enquete, ipsos pour viparis (2009), 40% des entreprises exposantes lors
des foires professionnelles jugent que les foires ou salons sont les media le plus efficaces pour
ameliorer l'image. A condition d'accompagner sa participation d'un dispositif de
communication bien huile.

6. MOBILISER SES ÉQUIPES

L'enjeu de communication interne n'est pas négligeable. C'est l'occasion de mobiliser ses
troupes, notamment les forces de vente autour d'un« évènement fédérateur». Certaines
entreprises invitent ainsi leurs meilleurs vendeurs à participer à des foires extérieures.

6 BONNES RAISONS
D’EXPOSER  A AFRICA
WEE-KEND EXPO



AFRICA WEEK END EXPO C’EST :

+300
Entreprises inscrites chaque année

+5000 
Visiteurs chaque année

Vaste Réseau B2B

Une clientèle très diversifiée
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Exclusivité dans le domaine d1activité 

Logo et mention du niveau de sponsoring sur nos 
supports de communication 

Logo et profil sur le site web de la foire et le 
catalogue officiel 

Bannière sur la page d1accueil du site web de la 
foire 

Page de contenu dans la brochure (interview, 
article de fond, nouveau produit, etc.) 

Articles dans le bulletin d1information 

lnbound marketing : étude ou contenu exclusif sur 
le site web 

Intervention exclusive lors d1une séance plénière 

Espace d1exposition équipé, décoré et meublé 

Table réservée dans l1espace restauration 

Interview vidéo sur place 

Remise sur les options supplémentaires : 30% de 
réduction 

Logo sur la signalisation de l1événement 

Invitation aux événements précédant la manifes 
tation (diner de gala, cérémonie de lancement, 

brunch des exposants, atelier de formation, etc.) 

















-�







6è
EDITION





5e

EDITION





































 

�	�
���	���� � �� � � � � �

0-86-7

#(0"&'0

���� � �� � � � � �

• 

 p e

 



•

--





ALIENWARE
Tampon


	Page vierge
	Page vierge



